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CHARGE D'ETUDES = issions
MARKETI N G En amont de fout lancement commercial, le

charge d'etudes marketing analyse les affentes
des clients, I'offre et la concurrence o fravers
differentes etudes et modes de recueill.

Ses missions sont les suivantes :

Rigueur
Choix du type d'etude appropriee (qualitative

ou quanftitative)

Organisation

- Choix du mode de recueil des donnees le
Persuasion olus adapté

Gestion de l'etude, de son delai et du budget
aftitre

Conviction

Mise en forme des résultats obtenus

Savoir-faire

Maitrise des outils informatiques

Proposition de recommandations a son client
ou a son chef de marketing

Capacite a convaincre

Expert des notions en marketing 0 ‘

A I'aise avec les chiffres

Maitrise de I'anglais vc ifevcommerce
VENTE ET SUPPORT



